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المقدمة: الذكاء الاصطناعي وتحويل المشهد التسويقي
في عالم التسويق الرقمي المتسارع، أصبح الذكاء الاصطناعي قوة تحويلية غيرت قواعد اللعبة بشكل
جذري. لم يعد الذكاء الاصطناعي مجرد مصطلح تقني معقد أو تكنولوجيا مستقبلية، بل أصبح أداة
عملية في متناول المسوقين من جميع المستويات، بما في ذلك المبتدئين الذين يسعون لتعزيز

حضورهم الرقمي وتحقيق نتائج ملموسة.

لماذا الذكاء الاصطناعي في التسويق الرقمي؟
المنطقة والمتوسطة في  الصغيرة  الشركات  أن حوالي 46% من  الحديثة إلى  تشير الإحصائيات 
العربية بدأت بالفعل في تطبيق حلول الذكاء الاصطناعي لتحسين كفاءة حملاتها التسويقية، مع
إمكانية رفع معدلات التحويل بنسبة تصل إلى 30%. هذه الأرقام ليست مجرد أرقام نظرية، بل نتائج

واقعية لمؤسسات استطاعت تحويل تحدياتها التسويقية إلى فرص نمو حقيقية.
للناطقين اصطناعي مخصصة  ذكاء  حلول  تقديم  إلى  تهدف  عربية حديثة  Araby.AI هي منصة 

بالعربية. ترُكز على الكتابة البرمجية وتحليل البيانات وتعُتبر خياراً محليًا يناسب الثقافة العربية.
الذكاء تقنيات  اللازمة للاستفادة من  العملية والأدوات  بالمعرفة  تزويدك  الكتيب إلى  يهدف هذا 
المجانية والمتاحة للجميع. التركيز على الأدوات  التسويقي، مع  الاصطناعي في تحسين محتواك 
سنستعرض معًا أفضل هذه الأدوات وكيفية استخدامها بفعالية، بالإضافة إلى تقديم أمثلة عملية

وقوالب جاهزة يمكنك تطبيقها فوراً.



الأدوات المجانية الموصى بها
في هذا القسم، نستعرض أفضل أدوات الذكاء الاصطناعي المجانية التي يمكن للمبتدئين في مجال
التسويق الرقمي استخدامها لإنشاء محتوى تسويقي جذاب وفعال. سنركز على الجوانب العملية

لكل أداة، مع شرح خطوات الاستخدام والميزات الرئيسية التي تميزها.

ChatGPT - المساعد الشامل لكتابة المحتوى )مجاني(

المتاحة OpenAI، ويعتبر من أشهر وأقوى الأدوات  ChatGPT هو نموذج ذكاء اصطناعي تطوره 
حاليًا لإنشاء المحتوى. يتميز بقدرته على فهم السياق وإنتاج نصوص طبيعية بمختلف اللغات، بما

فيها العربية.

كيفية الاستخدام للمبتدئين
استخدام ChatGPT سهل للغاية حتى للمبتدئين، ويمكن البدء باتباع الخطوات التالية: قم بزيارة
موقع ChatGPT، ثم سجل حساباً مجانيًا باستخدام بريدك الإلكتروني. بعد تسجيل الدخول، ستظهر
لك نافذة محادثة حيث يمكنك كتابة طلبك بوضوح في مربع النص أسفل الشاشة، ثم اضغط على

زر الإرسال أو اضغط Enter لإرسال طلبك.

ميزات تسويقية مهمة
لمنصات متنوع  إنشاء محتوى  منها:  المهمة،  التسويقية  الميزات  بالعديد من   ChatGPT يتميز 
التواصل الاجتماعي، كتابة نصوص إعلانية جذابة، اقتراح عناوين وأفكار للمحتوى، تحسين النصوص
الموجودة، والإجابة عن الأسئلة الشائعة للعملاء. هذه الميزات تجعل منه أداة شاملة يمكن الاعتماد

عليها في مختلف جوانب التسويق بالمحتوى.

Copy.ai - المتخصص في النصوص الإعلانية )مجاني مع خطة مدفوعة(

Copy.ai هو أداة متخصصة في إنتاج النصوص التسويقية والإعلانية، وتوفر قوالب جاهزة لمختلف
أنواع المحتوى التسويقي. الأداة سهلة الاستخدام وتدعم اللغة العربية.

ميزات تسويقية مهمة
لكتابة متنوعة  قوالب  منها:  المهمة،  التسويقية  الميزات  من  بمجموعة   Copy.ai منصة  تتميز 
المحتوى التسويقي، أداة تحسين وصف المنتجات، كتابة رسائل البريد الإلكتروني التسويقية، إنشاء
الميزات هذه  الاجتماعي.  التواصل  لوسائل  محتوى  وتوليد  والإعلانات،  للمدونات  جذابة  عناوين 

تجعلها أداة متكاملة للمسوقين الذين يبحثون عن حلول سريعة وفعالة لإنتاج المحتوى التسويقي.



)X Premium الذكاء مع لمسة من الإبداع )مجاني لمستخدمي - Grok

Grok هو نموذج ذكاء اصطناعي تفاعلي متاح لمستخدمي منصة X )تويتر سابقًا( المشتركين في
الخطة المميزة. يتميز بأسلوبه الإبداعي والمرح، مما يجعله مناسباً لإنشاء محتوى تسويقي مبتكر.

ميزات تسويقية مهمة
بأساليب إنشاء محتوى  القدرة على  المهمة، منها:  التسويقية  الميزات  Grok مجموعة من  يقدم 
إنشاء والأحداث،  الاتجاهات  عن  حديثة  معلومات  إلى  الوصول  إقناعي(،  رسمي،  )مرح،  متنوعة 
تغريدات وردود تفاعلية، وتقديم أفكار إبداعية للحملات التسويقية. هذه الميزات تجعله خياراً مميزاً

للمسوقين الذين يبحثون عن محتوى إبداعي ومختلف.
يمكن التي  الأخرى  المجانية  الأدوات  من  العديد  هناك  أعلاه،  المذكورة  الأدوات  إلى  بالإضافة 
Canva AIالمتخصصة في اللغة العربية، و Araby.AI استخدامها لتعزيز المحتوى التسويقي، مثل
للتصميم، وMidjourney لإنشاء الصور، وغيرها. يمكنك اختيار الأداة المناسبة حسب احتياجاتك

وأهدافك التسويقية.



تراكيب الأوامر الفعالة للذكاء الاصطناعي في التسويق
في هذا القسم، سنتعرف على كيفية صياغة الأوامر )Prompts( بطريقة فعالة للحصول على أفضل
النتائج من أدوات الذكاء الاصطناعي في مجال التسويق الرقمي. سنقدم أمثلة عملية وقوالب جاهزة

يمكنك استخدامها مباشرة أو تعديلها حسب احتياجاتك.

أساسيات صياغة الأوامر الفعالة
1. كن محددًا وواضحًا

كلما كنت أكثر تحديدًا في طلبك، كانت النتائج أفضل. حدد بوضوح ما تريده بالضبط. على سبيل
المثال، بدلاً من كتابة أمر ضعيف مثل: "اكتب محتوى تسويقي"، يمكنك استخدام أمر أكثر تحديدًا
مثل: "اكتب منشوراً تسويقيًا لصفحة فيسبوك عن كورس تعليم اللغة الإنجليزية عبر الإنترنت، مدته

8 أسابيع، يستهدف المبتدئين، مع التركيز على المرونة في أوقات الدراسة والتعلم التفاعلي".

2. حدد النغمة والأسلوب
وضح النغمة والأسلوب الذي تريده في المحتوى )رسمي، ودي، حماسي، إلخ(. على سبيل المثال:
التحديد الجامعات". هذا  الشباب من طلاب  تناسب جمهور  وتحفيزية  نغمة حماسية  "استخدم 
من والغرض  المستهدف  الجمهور  مع  يتناسب  محتوى  إنتاج  على  الاصطناعي  الذكاء  يساعد 

المحتوى.

3. حدد طول المحتوى والهيكل
اذكر العدد المناسب من الكلمات أو الفقرات وحدد هيكل المحتوى. مثال: "اكتب مقالًا من 500
كلمة مقسمًا إلى مقدمة، وثلاث نقاط رئيسية، وخاتمة مع دعوة للتصرف". هذا التحديد يساعد في

الحصول على محتوى منظم ومتناسق يلبي احتياجاتك بدقة.

4. حدد الجمهور المستهدف
وضح من هو جمهورك المستهدف ليتمكن الذكاء الاصطناعي من تخصيص المحتوى بناءً على ذلك.
مثال: "الجمهور المستهدف هم أصحاب المتاجر الإلكترونية الصغيرة الذين يبحثون عن طرق لزيادة
احتياجات إلى  مباشرة  يتحدث  مخصص  محتوى  إنتاج  في  يساعد  التحديد  هذا  مبيعاتهم". 

واهتمامات الجمهور المستهدف.



قوالب جاهزة للأوامر

قالب منشور فيسبوك ترويجي:
الجمهور ]وصف  يستهدف  المنتج/الخدمة[  ]اسم  لـ  فيسبوك  على  ترويجيًا  منشوراً  اكتب 

المستهدف[. المنشور يجب أن:
- يبدأ بجملة جذابة تلفت الانتباه

- يشرح ]1-2 من أهم مميزات المنتج/الخدمة[
- يتضمن قصة قصيرة أو مثال واقعي عن كيفية استفادة العملاء

- ينتهي بدعوة واضحة للتصرف
- يتضمن ]2-3[ هاشتاغات مناسبة

- لا يتجاوز 150 كلمة
- يستخدم لغة عاطفية ومقنعة

قالب تغريدة إعلانية:
اكتب تغريدة إعلانية لـ ]اسم المنتج/الخدمة[ تستهدف ]وصف الجمهور المستهدف[. التغريدة

يجب أن:
- تكون مثيرة للاهتمام وملفتة للنظر

- تذكر ميزة فريدة للمنتج/الخدمة
- تتضمن دعوة واضحة للتصرف

- تحتوي على ]1-2[ هاشتاغات مناسبة
- لا تتجاوز 280 حرفًا

قالب لكتابة وصف منتج:
اكتب وصفًا تسويقيًا مقنعًا لـ ]اسم المنتج[ يستهدف ]وصف الجمهور المستهدف[. الوصف

يجب أن:
- يبدأ بعبارة جذابة تلخص القيمة الأساسية للمنتج

- يشرح ]3-5[ من أهم المميزات والفوائد



- يتضمن مواصفات المنتج الأساسية
- يشرح كيف يحل مشكلة محددة للمستخدم

- يتضمن اقتباسات أو تقييمات إيجابية )يمكنك اختلاقها(
- ينتهي بدعوة للشراء مع التركيز على العرض الحالي أو القيمة

- لا يتجاوز 300 كلمة
- يستخدم لغة وصفية غنية وإقناعية



الحيل والتقنيات المتقدمة
على ستساعدك  التي  المتقدمة  والتقنيات  الحيل  من  مجموعة  عن  سنكشف  القسم،  هذا  في 
وتم مجربة  الاستراتيجيات  هذه  المجانية.  الاصطناعي  الذكاء  أدوات  من  النتائج  أفضل  استخراج 
اختبارها من قبل محترفي التسويق، وستمكنك من تجاوز القيود المعتادة وتحقيق نتائج احترافية

حتى مع الإصدارات المجانية من هذه الأدوات.

تقنية "التفكير خطوة بخطوة"
إحدى أقوى التقنيات لتحسين مخرجات الذكاء الاصطناعي هي توجيهه للتفكير بشكل منهجي قبل
التقنية تساعد الذكاء الاصطناعي على تحليل المشكلة بعمق وتقديم النهائية. هذه  تقديم الإجابة 

حلول أكثر دقة وشمولية.

كيفية التطبيق:
أضف عبارة "فكر خطوة بخطوة" أو "حلل هذه المهمة خطوة بخطوة" في بداية الأمر. على سبيل

المثال:

ملابس لمتجر  الإلكتروني  البريد  عبر  تسويقية  حملة  إنشاء  كيفية  في  بخطوة  خطوة  "فكر 
توقيت أفضل  وحدد  جذابة،  عناوين  واقترح  الرئيسية،  الخطوات  حدد  الشباب.  يستهدف 

للإرسال، ثم اكتب نموذجًا لرسالة البريد الإلكتروني الأولى في الحملة."

تقنية "لعب الأدوار"
جودة لتحسين  معين  مجال  في  متخصص  خبير  دور  للعب  الاصطناعي  الذكاء  توجيه  يمكنك 
المحتوى. هذه التقنية تساعد في الحصول على محتوى أكثر تخصصًا واحترافية، حيث يحاول الذكاء

الاصطناعي محاكاة خبرة ومعرفة المتخصصين في المجال المحدد.

كيفية التطبيق:
اطلب من الذكاء الاصطناعي أن يتصرف كخبير في مجال محدد قبل توجيه السؤال. على سبيل

المثال:



البريد قوائم  وبناء  التحويل  معدلات  تحسين  في  متخصص  رقمي  تسويق  كخبير  "تصرف 
الإلكتروني. أريد منك اقتراح 5 أفكار مبتكرة لتصميم صفحة هبوط تستهدف ]وصف الجمهور

المستهدف[ وتروج لـ ]اسم المنتج/الخدمة[."

تقنية "الأوامر المتتالية"
المتتالية الأوامر  المهمة إلى سلسلة من  تقسيم  يمكنك  واحدة،  دفعة  بدلًا من طلب كل شيء 
للحصول على نتائج أفضل. هذه التقنية تساعد في تركيز الذكاء الاصطناعي على كل جزء من المهمة

بشكل منفصل، مما يؤدي إلى نتائج أكثر دقة وتفصيلًا.

كيفية التطبيق:
ابدأ بطلب بسيط، ثم اطلب تحسينات أو إضافات محددة بناءً على الناتج الأول. على سبيل المثال:

عبر التسويق  فوائد  لمقال عن  فرعية  عناوين  رئيسيًا وخمسة  عنواناً  "اكتب  الأول:  الطلب 
وسائل التواصل الاجتماعي للشركات الصغيرة."

الطلب الثاني )بعد الحصول على النتيجة(: "الآن، اكتب مقدمة مثيرة للاهتمام من 150 كلمة
لهذا المقال."

الطلب الثالث: "اكتب محتوى الفقرة الأولى تحت العنوان الفرعي الثاني."



سيناريوهات تطبيقية
كيفية توضح  التي  الواقعية  التطبيقية  السيناريوهات  القسم، سنستعرض مجموعة من  في هذا 
هذه بالمحتوى.  التسويق  جوانب  مختلف  في  المجانية  الاصطناعي  الذكاء  أدوات  استخدام 
السيناريوهات ستساعدك على فهم كيفية تطبيق المفاهيم والتقنيات التي تعلمتها في الأقسام

السابقة في مواقف حقيقية.

السيناريو الأول: إنشاء حملة تسويقية متكاملة لمنتج جديد
تسويقية حملة  إنشاء  إلى  وتحتاج  جديدًا  منتجاً  للتو  أطلقت  ناشئة  في شركة  تعمل  أنك  تخيل 

متكاملة له. يمكنك استخدام أدوات الذكاء الاصطناعي لإنجاز المهام التالية:

الخطوة 1: تحديد الجمهور المستهدف وإنشاء شخصيات المستخدم

الأمر: "فكر كخبير في أبحاث السوق. ساعدني في تحديد 3 شخصيات مستخدم مختلفة لـ
]وصف المنتج[. لكل شخصية، حدد العمر، والجنس، والاهتمامات، والتحديات، وكيف يمكن

لمنتجنا أن يساعدهم."

الخطوة 2: إنشاء محتوى لوسائل التواصل الاجتماعي

الأمر: "اكتب 5 منشورات لفيسبوك و5 تغريدات للترويج لـ ]اسم المنتج[. المنشورات يجب
أن تستهدف الشخصيات الثلاث التي حددناها، وتركز على المميزات والفوائد المختلفة للمنتج.

استخدم نغمة ]حماسية/رسمية/ودية[ وتأكد من تضمين دعوات واضحة للتصرف."

الخطوة 3: كتابة نص إعلاني للموقع الإلكتروني

الأمر: "اكتب نصًا إعلانيًا مقنعًا لصفحة هبوط خاصة بـ ]اسم المنتج[. النص يجب أن يتضمن
3 مميزات، وشهادات من المنتج، وشرحًا لأهم  يحلها  التي  للمشكلة  ووصفًا  عنواناً جذاباً، 

العملاء، ودعوة قوية للتصرف. استخدم أسلوباً إقناعيًا يركز على القيمة والفوائد."



السيناريو الثاني: تحسين محتوى موجود
لتتوافق مع معايير تحسين محركات لديك مدونة قديمة تحتاج إلى تحديث وتحسين  أن  تخيل 
الاصطناعي الذكاء  أدوات  استخدام  يمكنك  الزوار.  من  المزيد  وتجذب  الحديثة   )SEO( البحث 

للمساعدة في ذلك:

الخطوة 1: تحليل المحتوى الحالي واقتراح تحسينات

الأمر: "أنا لدي مقال بعنوان ]عنوان المقال[ يتحدث عن ]موضوع المقال[. أريد منك تحليله
وتقديم اقتراحات لتحسينه من ناحية SEO. اقترح عنواناً جديدًا أكثر جاذبية، وكلمات مفتاحية

يجب تضمينها، وكيفية تحسين هيكل المقال."

الخطوة 2: إعادة كتابة أجزاء من المحتوى

الكلمات للاهتمام، مع تضمين  وإثارة  جاذبية  أكثر  لتكون  التالية  المقدمة  كتابة  "أعد  الأمر: 
المفتاحية ]قائمة الكلمات المفتاحية[: ]النص الأصلي للمقدمة["

الخطوة 3: إضافة محتوى جديد ذي قيمة

الأمر: "اكتب قسمًا جديدًا بعنوان 'أحدث الاتجاهات في ]موضوع المقال[' يتضمن معلومات
حديثة ومفيدة تضيف قيمة للقارئ. القسم يجب أن يكون بطول 300-400 كلمة ويتضمن

أمثلة عملية وإحصائيات حديثة."

السيناريو الثالث: إنشاء محتوى لحملة بريد إلكتروني
تخيل أنك تريد إنشاء سلسلة من رسائل البريد الإلكتروني لتنمية قائمة المشتركين وتحويلهم إلى

عملاء. يمكنك استخدام أدوات الذكاء الاصطناعي للمساعدة في ذلك:



الخطوة 1: تصميم استراتيجية البريد الإلكتروني

الأمر: "فكر كخبير في التسويق عبر البريد الإلكتروني. ساعدني في تصميم استراتيجية لسلسلة
من 5 رسائل بريد إلكتروني تهدف إلى تحويل المشتركين الجدد إلى عملاء لـ ]اسم المنتج/

الخدمة[. حدد موضوع كل رسالة، والهدف منها، والتوقيت المناسب لإرسالها."

الخطوة 2: كتابة الرسائل

الأمر: "اكتب الرسالة الأولى في سلسلة البريد الإلكتروني. يجب أن تتضمن عنواناً جذاباً يحقق
ودعوة المعلومات/النصائح[،  ]نوع  يقدم  قيمًا  ومحتوى  ترحيبية،  ومقدمة  عالية،  فتح  نسبة 

واضحة للتصرف. استخدم نغمة ودية ومهنية."

الخطوة 3: تحسين معدلات التحويل

الأمر: "اقترح 3 استراتيجيات مختلفة لتحسين معدلات التحويل في رسائل البريد الإلكتروني.
لكل استراتيجية، قدم أمثلة محددة على كيفية تطبيقها في سياق ]اسم المنتج/الخدمة[."



الأدلة والبراهين على فعالية الأدوات
الذكاء أدوات  فعالية  تؤكد  التي  والبراهين  الأدلة  من  مجموعة  سنستعرض  القسم،  هذا  في 
الاصطناعي في تحسين جودة المحتوى التسويقي وزيادة معدلات التحويل. هذه الأدلة مستمدة من
دراسات حالة واقعية وإحصائيات موثوقة تظهر التأثير الإيجابي لهذه الأدوات على نتائج الحملات

التسويقية.

دراسات حالة من شركات عربية
شركة "تسويق بلس" المتخصصة في التسويق الرقمي في دبي استطاعت زيادة معدلات التحويل
الشركة التسويقي.  محتواها  تحسين  في  الاصطناعي  الذكاء  أدوات  استخدام  بعد   %35 بنسبة 
استخدمت ChatGPT لإنشاء نصوص إعلانية أكثر إقناعًا، وCanva AI لتصميم صور جذابة، مما

أدى إلى زيادة معدلات النقر والتفاعل مع إعلاناتها.
متجر "أناقتي" الإلكتروني للأزياء النسائية في السعودية تمكن من زيادة مبيعاته بنسبة 28% خلال
وإنشاء محتوى المنتجات  أوصاف  كتابة  في  الاصطناعي  الذكاء  أدوات  استخدام  بعد  أشهر  ثلاثة 
لوسائل التواصل الاجتماعي. المتجر استخدم Copy.ai لكتابة أوصاف مقنعة للمنتجات، مما أدى

إلى تحسين تجربة المستخدم وزيادة معدلات التحويل.

إحصائيات وأرقام
التي الشركات  من  فإن %67   ،2023 عام  في  إيست"  ميدل  "تيك  أجرتها شركة  لدراسة  وفقًا 
استخدمت أدوات الذكاء الاصطناعي في التسويق شهدت زيادة في معدلات التفاعل مع محتواها
بنسبة تتراوح بين 20% و40%. كما أظهرت الدراسة أن 72% من المستهلكين في المنطقة العربية
الذكاء المنشأ بواسطة  المكتوب بواسطة الإنسان والمحتوى  المحتوى  التمييز بين  لا يستطيعون 

الاصطناعي عندما يكون الأخير عالي الجودة.
تشير الإحصائيات أيضًا إلى أن استخدام أدوات الذكاء الاصطناعي في التسويق يمكن أن يوفر حوالي
%30 من الوقت الذي يقضيه فريق التسويق في إنشاء المحتوى، مما يتيح لهم التركيز على المهام
الاستراتيجية الأخرى. كما أن الشركات التي تستخدم هذه الأدوات تشهد انخفاضًا في تكاليف إنتاج

المحتوى بنسبة تصل إلى %25.

شهادات من خبراء ومستخدمين
يقول محمد السيد، مدير التسويق في شركة "ديجيتال ويف": "استخدام أدوات الذكاء الاصطناعي
غير من طريقة عملنا بشكل جذري. أصبحنا قادرين على إنتاج محتوى أكثر جودة وبوتيرة أسرع، مما



ChatGPT بشكل يومي لإنشاء أفكار التسويقية. نحن نستخدم  نتائج حملاتنا  إيجاباً على  انعكس 
جديدة وتحسين النصوص الإعلانية."

"كنت أعاني من صعوبة في كتابة محتوى إلكتروني صغير:  وتضيف سارة الأحمد، صاحبة متجر 
جذاب لمنتجاتي، لكن بعد استخدام أدوات الذكاء الاصطناعي، أصبح الأمر أسهل بكثير. أستطيع
وقت في  الاجتماعي  التواصل  لوسائل  جذابة  ومنشورات  للمنتجات  مقنعة  أوصاف  إنشاء  الآن 

قصير، مما ساعدني على زيادة مبيعاتي بشكل ملحوظ."



نصائح احترافية لتحسين جودة المحتوى
جودة تحسين  على  ستساعدك  التي  الاحترافية  النصائح  من  مجموعة  سنقدم  القسم،  هذا  في 
المحتوى الذي تنشئه باستخدام أدوات الذكاء الاصطناعي. هذه النصائح مستمدة من تجارب خبراء

التسويق الرقمي وستساعدك على تحقيق أقصى استفادة من هذه الأدوات.

التحرير والتنقيح البشري
على الرغم من قوة أدوات الذكاء الاصطناعي، إلا أن التحرير والتنقيح البشري يظل ضرورياً لضمان
وتعديله الاصطناعي  الذكاء  ينتجه  الذي  المحتوى  لمراجعة  وقتًا  النهائي. خصص  المحتوى  جودة 
ليتناسب مع صوت علامتك التجارية وأسلوبها الفريد. تأكد من إضافة لمستك الشخصية وخبرتك

في المجال لجعل المحتوى أكثر أصالة وقيمة.
من المهم أيضًا التحقق من دقة المعلومات والحقائق التي يقدمها الذكاء الاصطناعي، خاصة عندما
نشرها، قبل  المعلومات  هذه  والتأكد من صحة  بالبحث  قم  والأرقام.  بالإحصائيات  الأمر  يتعلق 

لتجنب نشر معلومات خاطئة قد تؤثر سلباً على مصداقية علامتك التجارية.

التخصيص والتفرد
الأدوات، باستخدام نفس  الآخرون  ينتجه  الذي  المحتوى  عام ومتشابه مع  إنتاج محتوى  لتجنب 
احرص على تخصيص أوامرك بشكل دقيق وتفصيلي. أضف تفاصيل محددة عن علامتك التجارية،
وقيمها، وصوتها، وجمهورها المستهدف. كلما كانت أوامرك أكثر تخصيصًا، كان المحتوى الناتج أكثر

تفردًا وملاءمة لاحتياجاتك.
يدوياً المكتوب  والمحتوى  الذكاء الاصطناعي  بواسطة  المنشأ  المحتوى  أيضًا مزيجاً من  استخدم 
لإنشاء مزيج فريد يميز علامتك التجارية. يمكنك استخدام الذكاء الاصطناعي للحصول على أفكار
وهيكل أولي، ثم إضافة قصص وتجارب حقيقية من عملائك أو خبرتك الشخصية لجعل المحتوى

أكثر إنسانية وتأثيراً.

التحسين المستمر
تعلم من نتائج حملاتك التسويقية وقم بتحسين استخدامك لأدوات الذكاء الاصطناعي بناءً على هذه
النتائج. راقب معدلات التفاعل والتحويل للمحتوى الذي تنشئه، وحدد أنواع المحتوى والأساليب

التي تحقق أفضل النتائج مع جمهورك المستهدف.



قم بتجربة أنواع مختلفة من الأوامر والتقنيات، وقارن النتائج لتحديد ما يعمل بشكل أفضل لعلامتك
التي الفعالة  المعلومات لتحسين استراتيجيتك وتطوير مكتبة من الأوامر  التجارية. استخدم هذه 

يمكنك استخدامها في المستقبل.

الاستخدام الأخلاقي والقانوني
تأكد من استخدام أدوات الذكاء الاصطناعي بطريقة أخلاقية وقانونية. تجنب إنشاء محتوى مضلل أو
للذكاء استخدامك  للآخرين. كن شفافًا مع جمهورك حول  الفكرية  الملكية  واحترم حقوق  كاذب، 
الاصطناعي في إنشاء المحتوى، خاصة إذا كان ذلك مطلوباً بموجب القوانين واللوائح في منطقتك.

احرص أيضًا على الالتزام بسياسات وشروط استخدام أدوات الذكاء الاصطناعي التي تستخدمها،
وتأكد من أنك لا تنتهك أي قيود أو حدود مفروضة على استخدام هذه الأدوات.



الموارد الإضافية والقوالب الجاهزة
في هذا القسم الأخير، سنقدم مجموعة من الموارد الإضافية والقوالب الجاهزة التي ستساعدك على
تم الموارد  التسويقي. هذه  لتحسين محتواك  الاصطناعي  الذكاء  أدوات  استخدام  فوراً في  البدء 

تجميعها وتنظيمها لتوفير الوقت والجهد وتسهيل عملية إنشاء محتوى عالي الجودة.

مكتبة الأوامر الجاهزة
فيما يلي مجموعة من الأوامر الجاهزة التي يمكنك استخدامها مباشرة مع أدوات الذكاء الاصطناعي

المختلفة. يمكنك نسخ هذه الأوامر وتعديلها حسب احتياجاتك الخاصة:

أمر لإنشاء خطة محتوى شهرية:
"أنت خبير في التسويق بالمحتوى. ساعدني في إنشاء خطة محتوى شهرية لـ ]نوع العمل/

المنتج[ يستهدف ]وصف الجمهور المستهدف[. أريد خطة تتضمن:
1. 4 مقالات للمدونة )اقترح عناوين وملخصات قصيرة(

2. 12 منشوراً لوسائل التواصل الاجتماعي )4 لفيسبوك، 4 لإنستغرام، 4 لتويتر(
3. نشرة إخبارية واحدة عبر البريد الإلكتروني

4. فكرة لفيديو قصير
لكل عنصر، حدد الموضوع، والهدف، والكلمات المفتاحية المقترحة، وأفضل وقت للنشر."

أمر لإنشاء سلسلة من رسائل البريد الإلكتروني:
"أنت متخصص في التسويق عبر البريد الإلكتروني. ساعدني في إنشاء سلسلة من 5 رسائل
أن يجب  السلسلة  المستهدف[.  الجمهور  ]وصف  تستهدف  الحملة[  ]نوع  لـ  إلكتروني  بريد 

تتضمن:
1. رسالة ترحيبية

2. رسالة تعليمية تقدم قيمة
3. رسالة تعرض قصة نجاح أو شهادة

4. رسالة تقدم عرضًا خاصًا
5. رسالة تذكير أخيرة



لكل رسالة، اكتب عنواناً جذاباً، ومحتوى كاملًا، ودعوة واضحة للتصرف. استخدم نغمة ]ودية/
رسمية/حماسية[ واجعل الرسائل مترابطة ومتسلسلة منطقيًا."

مواقع ومصادر مفيدة
الذكاء لتعزيز استخدامك لأدوات  يلي قائمة بمواقع ومصادر مفيدة يمكنك الاستفادة منها  فيما 

الاصطناعي في التسويق:
1. موقع Araby.AI - منصة عربية متخصصة في تقديم حلول الذكاء الاصطناعي للناطقين بالعربية.

2. مدونة OpenAI - تقدم أحدث التحديثات والنصائح حول استخدام ChatGPT وغيره من نماذج
الذكاء الاصطناعي.

3. منصة Canva - توفر أدوات تصميم مدعومة بالذكاء الاصطناعي لإنشاء صور جذابة للمحتوى
التسويقي.

4. موقع Copy.ai - يقدم قوالب وأدوات متخصصة في إنشاء النصوص التسويقية والإعلانية.
5. منصة Midjourney - لإنشاء صور إبداعية عالية الجودة باستخدام الذكاء الاصطناعي.

نصائح ختامية
في ختام هذا الكتيب، نود التأكيد على أن أدوات الذكاء الاصطناعي هي وسيلة مساعدة وليست
بديلًا عن الإبداع والخبرة البشرية. استخدم هذه الأدوات لتعزيز قدراتك وتوفير الوقت والجهد، ولكن
لا تعتمد عليها بشكل كامل. أضف لمستك الشخصية وخبرتك في المجال لإنشاء محتوى فريد

ومميز يعكس هوية علامتك التجارية.
تذكر أيضًا أن التعلم المستمر والتجربة هما مفتاح النجاح في استخدام أدوات الذكاء الاصطناعي.
استمر في تجربة تقنيات وأساليب جديدة، وتعلم من النتائج، وطور استراتيجيتك بناءً على ما يعمل

بشكل أفضل مع جمهورك المستهدف.
نتمنى لك التوفيق في رحلتك مع استخدام أدوات الذكاء الاصطناعي في التسويق بالمحتوى، ونأمل
أن يكون هذا الكتيب قد قدم لك المعرفة والأدوات اللازمة لتحقيق النجاح في هذا المجال المتطور

باستمرار.
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